
DIE ZORK ERFOLGSGESCHICHTE– NAPA VALLEY

DON SEBASTIANI & SONS

American Winery of the Year 2005
Rangiert auf Platz 16 unter den gr��ten Weing�tern Amerikas 
Anerkannt innovativ im Verpackungsbereich
Hohe Kundenakzeptanz des ZORK 

Don Sebastiani & Sons sind hochangesehene, 
internationale Weinh�ndler mit Sitz in Napa 
Valley, Kalifornien. Sie genie�en in der 
Branche den Ruf als Verpackungsinnovatoren 
und haben ZORK als herausragendes Unter-
scheidungsmerkmal f�r einige ihrer 
bestehenden und neuen Weinmarken 
begeistert aufgenommen.

Don Sebastiani & Sons haben sich dem 
ZORK-Verschluss langfristig verpflichtet und 
f�llen gegenw�rtig f�nf Weinmarken mit dem 
ZORK STL ab.

Used Automobile Parts – 50 Dollar pro 
Flasche

Le Bon Vin – 10 Dollar, drei Sorten, innerhalb 
der ersten sechs Verkaufsmonate auf etwa 
180.000 Flaschen gestiegen 

Mia’s Playground – bestehende Weinmarke 
mit 180.000 Flaschen, vom Schraub-
verschluss zu ZORK gewechselt

Plungerhead - neue Weinmarke von ZORK 
inspiriert und f�r ZORK kreiert

Hey Mambo – neue Weinmarke speziell f�r 
ZORK kreiert

„Jeder, der den ZORK auf unserem Bon Vin 
de la Napa Valley �ffnet, �u�ert sich �beraus 
positiv. Gro�h�ndler, Einzelh�ndler, Kunden 
und sogar andere Weing�ter lieben Aussehen, 
Flair, Klang und Handhabung von ZORK. Wir 
haben mit diesem Verschluss gro�e Pl�ne f�r 
die Zukunft.“

Donny Sebastiani
Don Sebastiani & Sons

„ZORK wird in der Gastronomie gut 
angenommen, besonders, weil der 
Verschluss �hnliche Merkmale wie Kork 
aufweist. Zuerst muss man das Abrei�-
band entfernen; wenn der Verschluss 
ge�ffnet wird, h�rt man dieses leicht 
ploppende Ger�usch. Der ZORK eignet 
sich gut f�r das 11- bis 18-Dollar-Segment. 
Es w�rde mich jedoch nicht wundern, den 
ZORK letztlich auf einer 25- bis 35-Dollar 
teuren Flasche zu sehen.

Richard Bruno
Winzer
Don Sebastiani & Sons
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