
DIE ZORK ERFOLGSGESCHICHTE–

EXPORTSCHLAGER WOOP WOOP

Schwerpunkt auf dem US-amerikanischen Markt
Kundenakzeptanz 
Dynamisches Umsatzwachstum
Steigert Verkaufszahlen bestehender Marken

Woop Woop Rotweine setzen auf ZORK!

McLaren Vale, S�daustralien, 1. M�rz 2006 –
Alle Flaschen des Woop Woop Shiraz und 
Woop Woop Carbernet des 2005er Jahrgangs 
f�r den amerikanischen Markt werden mit 
einem ZORK verschlossen.

„Die Resonanz in den Vereinigten Staaten auf 
den Red Dot Shiraz ist unglaublich. Der 
Verschluss ist eindeutig f�r die Ankurbelung 
unseres Umsatzes verantwortlich“, schw�rmt 
Eigent�mer Tony Parkinson. „Egal, ob zu 
Hause oder unterwegs, da man keinen 
Korkenzieher ben�tigt, l�sst sich der ZORK 
ganz einfach �ffnen und die Flasche leicht und 
bequem wiederverschlie�en.“

„Dar�ber hinaus werden Restaurantfachleute, 
die sich lange mit der oft schwierigen Kunst 
des Entkorkens herumgeschlagen haben, von 
der einfachen Handhabung des ZORK 
begeistert sein. Auch die leidigen 
Diskussionen, ob ein Wein „Kork“ hat, geh�ren 
der Vergangenheit an.“

„ZORK setzt auf eine der gr��ten Heraus-
forderungen der Weinbranche“, stellt Ben 
Riggs, renommierter Winzer und Miteigen-
t�mer von Woop Woop, fest. „Er verschlie�t 
die Flasche, ohne den Wein zu verderben und 
ohne das Risiko des Korkgeschmacks.“
„Jede Flasche Woop Woop wird einen Wein 
beinhalten, der saftig und voll im Geschmack 
ist, genau so, wie ich ihn haben wollte.“

Benjamin Hammerschlag, Pr�sident von 
Epicurean Wines und US-Importeur aller 
Woop Woop-Weine glaubt, dass ZORK die 
Zielgruppe anspricht, die den Kork immer 
noch bewahren m�chte.

„Ich bin zuversichtlich, dass ZORK bei 
denjenigen Kunden Beifall finden wird, die an 
der Vorstellung eines ploppenden Korkens 
festhalten. ZORK schafft es, eine Br�cke 
zwischen Spitzentechnologie und �sthetik 
einerseits und der Bewahrung der 
Unversehrtheit des Weines innerhalb der 
Flasche andererseits zu schlagen.“

Woop Woop entstand in Zusammenarbeit 
zwischen Ben Riggs, einem Winzer bei 
Penny’s Hill und Tony Parkinson, dem 
Eigent�mer von Penny’s Hill.

Woop Woop hat sich aus folgenden Gr�nden 
f�r ZORK entschieden:

 Kundenakzeptanz 
 einfache Handhabung 
 konstant bei einer niedrigen 

Sauerstoff�bertragungsrate 
 sicher ohne Geschmacksver�nderungen 
 Zuverl�ssigkeit und Einfachheit der 

Anwendung
 Strapazierf�higkeit und Best�ndigkeit 

w�hrend des Transportes, der Lagerung 
und Handhabung
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